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Основные принципы разработки сайтов 

 

1. Ориентация на пользователя 

• Создание интуитивно понятного интерфейса 

• Учет потребностей целевой аудитории 

• Обеспечение удобной навигации 

• Доступность для людей с ограниченными возможностями 

2. Адаптивный и отзывчивый дизайн 

• Корректное отображение на различных устройствах (ПК, планшеты, 

смартфоны) 

• Адаптация контента под разные размеры экрана 

• Оптимизация изображений и элементов интерфейса 

3. Производительность и скорость 

• Оптимизация размера файлов 

• Минимизация HTTP-запросов 

• Использование кэширования 

• Оптимизация JavaScript и CSS 

4. SEO-оптимизация 

• Корректная семантическая структура HTML 

• Оптимизация метатегов и заголовков 

• Оптимизация контента под ключевые запросы 

• Правильная структура URL 

5. Безопасность 

• Защита от XSS-атак и SQL-инъекций 

• Использование HTTPS 

• Безопасное хранение данных пользователей 

• Регулярное обновление компонентов сайта 

6. Кроссбраузерная совместимость 

• Тестирование в различных браузерах 



• Использование стандартизированных технологий 

• Применение полифилов для поддержки старых браузеров 

7. Качественный контент 

• Релевантная и полезная информация 

• Грамотность и логичность изложения 

• Уникальность содержания 

• Регулярное обновление 

8. Четкая структура и архитектура 

• Логическое разделение на компоненты 

• Чистый и поддерживаемый код 

• Следование принципам DRY (Don’t Repeat Yourself) 

• Модульный подход к разработке 

9. Аналитика и тестирование 

• Использование инструментов веб-аналитики 

• A/B-тестирование 

• Юзабилити-тестирование 

• Анализ поведения пользователей 

10. Соблюдение законодательства 

• Политика конфиденциальности 

• Согласие на обработку cookies 

• Соблюдение авторских прав 

• Соответствие GDPR и другим нормативным актам 

  

 

 

 

 



Основные требования к первой странице сайта (главной 

странице) 

 

1. Четкое представление о назначении сайта 

• Моментальное понимание посетителем, чему посвящен сайт 

• Ясное указание на сферу деятельности компании/проекта 

• Уникальное торговое предложение (УТП) на видном месте 

2. Оптимальная структура 

• Логотип в верхней части (обычно слева) 

• Понятная и доступная навигация 

• Четкая иерархия информации 

• Разделение на логические блоки без перегруженности 

3. Качественный контент 

• Лаконичные и информативные заголовки 

• Актуальная информация без ошибок и опечаток 

• Релевантные и оптимизированные изображения 

• Баланс текста и визуальных элементов 

4. Элементы вовлечения 

• Призывы к действию (Call-to-Action) в заметных местах 

• Формы обратной связи или подписки 

• Контакты и способы связи 

• Социальные доказательства (отзывы, рейтинги, клиенты) 

5. Технические аспекты 

• Быстрая загрузка (не более 2-3 секунд) 

• Адаптивность для всех устройств 

• Корректное отображение во всех популярных браузерах 

• Оптимизация для поисковых систем 

6. Удобство использования 



• Интуитивно понятный интерфейс 

• Минимум действий для достижения целей пользователя 

• Четкая типографика и читаемый текст 

• Достаточный контраст элементов 

7. Актуальные контактные данные 

• Телефон и/или электронная почта 

• Мессенджеры и соцсети (если используются) 

• Физический адрес (для локального бизнеса) 

• Карта проезда (если применимо) 

8. Доверие и надежность 

• Политика конфиденциальности и пользовательское соглашение 

• Сертификаты, лицензии, награды (если есть) 

• Информация о компании (О нас, История) 

• Защищенное соединение (HTTPS) 

9. Возможность быстрого поиска 

• Поисковая строка в заметном месте 

• Фильтры и категории для крупных сайтов 

• Быстрый доступ к популярным разделам 

10. Соответствие фирменному стилю 

• Единая цветовая схема 

• Использование корпоративных шрифтов 

• Последовательность в дизайне элементов 

• Соответствие общему брендингу компании 

  

 

 

 

 



Текст и изображения на первой странице сайта 

 

Требования к тексту 

1. Структура и содержание 

• Иерархия заголовков: H1 для главного заголовка, H2-H3 для 

подразделов 

• Лаконичность: короткие абзацы по 3-5 строк максимум 

• Релевантность: текст должен четко соответствовать тематике сайта 

• Уникальность: никакого скопированного контента 

• Главное вначале: ключевая информация в первых абзацах 

2. Стилистика 

• Ясность изложения: простые предложения без сложных конструкций 

• Активный залог: использование активных глаголов вместо пассивных 

форм 

• Целевой язык: соответствие лексики целевой аудитории 

• Отсутствие профессионального жаргона(если сайт не для узких 

специалистов) 

• Последовательный тон коммуникации: деловой, дружелюбный или 

неформальный в зависимости от концепции 

3. SEO-оптимизация 

• Естественное включение ключевых слов 

• Оптимизированные метатеги (title, description) 

• Уникальный и описательный H1-заголовок 

• Микроразметка для улучшения представления в поисковой выдаче 

• Осмысленные анкоры для внутренних ссылок 

4. Элементы вовлечения 

• Четкие призывы к действию (Call-to-Action) 

• Выгоды вместо характеристик: акцент на пользе для посетителя 

• Убедительные аргументы: почему выбрать именно вас 



• Социальные доказательства: краткие отзывы, упоминания клиентов, 

награды 

Требования к изображениям 

1. Техническая оптимизация 

• Оптимальный размер файлов: сжатие без потери качества 

• Правильный формат: JPEG для фотографий, PNG для графики с 

прозрачностью, WebP/AVIF для современных браузеров 

• Адаптивность: использование responsive images с различными 

разрешениями 

• Атрибуты alt и title: для доступности и SEO 

• Lazy loading: отложенная загрузка для ускорения страницы 

2. Визуальная составляющая 

• Высокое качество: четкие изображения без размытия и артефактов 

• Соответствие тематике: визуальное подкрепление текстового 

контента 

• Оригинальность: предпочтительно уникальные изображения, а не 

стоковые 

• Единый стиль: визуальное единообразие всех изображений 

• Эмоциональное воздействие: выбор изображений, вызывающих 

нужные эмоции 

3. Композиция и размещение 

• Баланс с текстом: гармоничное соотношение текста и изображений 

• Фокус внимания: направление взгляда посетителя на важные 

элементы 

• Соответствие бренду: использование фирменных цветов и стилистики 

• Функциональность: изображения должны дополнять, а не отвлекать 

• Организация пространства: достаточно “воздуха” между элементами 

4. Специфика главной страницы 

• Впечатляющий hero-баннер/слайдер в верхней части 

• Иконки и инфографика для представления преимуществ 

• Фотографии команды/офиса для повышения доверия 



• Изображения продуктов/услуг в высоком качестве 

• Логотипы партнеров/клиентов для социального доказательства 

Взаимодействие текста и изображений 

• Смысловое единство: изображения должны иллюстрировать текст 

• Комплементарность: текст и изображения должны дополнять друг 

друга 

• Последовательность восприятия: продуманный путь взгляда 

пользователя 

• Мобильная оптимизация: корректное отображение сочетания текста 

и изображений на малых экранах 

• A/B-тестирование: проверка различных комбинаций для достижения 

максимальной конверсии 

  

 

Структура первой страницы сайта 

 

Верхняя часть (Header) 

Обязательные элементы: 

• Логотип (левый верхний угол) с возможностью возврата на главную 

страницу 

• Основная навигация (горизонтальное меню с основными разделами) 

• Контактная информация (телефон, email или кнопка обратной связи) 

• Поиск по сайту (обычно справа) 

• Кнопки переключения языков (для мультиязычных сайтов) 

Дополнительные элементы: 

• Корзина покупок (для интернет-магазинов) 

• Личный кабинет/ кнопки регистрации/входа 

• Социальные сети(иконки) 

• Слоган или УТП (уникальное торговое предложение) 



Центральная часть 

Первый экран (Hero section): 

• Крупный заголовок H1, отражающий основную суть сайта 

• Подзаголовок с кратким описанием ценностного предложения 

• Главное изображение/слайдер (визуально привлекательное, 

отражающее суть бизнеса) 

• Главная кнопка призыва к действию( CTA) с четкой формулировкой 

Основной контент (ниже первого экрана): 

• Блок преимуществ (3-4 ключевых преимущества с иконками) 

• Краткая презентация услуг/продуктов (с изображениями и кратким 

описанием) 

• Блок “О компании” (краткая информация о бизнесе) 

• Отзывы клиентов/кейсы (социальные доказательства) 

• Статистика или достижения (при наличии) 

• FAQ(часто задаваемые вопросы) 

• Новости/блог (последние публикации) 

• Партнеры/клиенты( логотипы известных компаний) 

Нижняя часть (Footer) 

Стандартные элементы: 

• Расширенная навигация (дублирование основного меню с 

дополнительными пунктами) 

• Полные контактные данные (адрес, телефоны, email, карта) 

• Форма подписки на рассылку или обратной связи 

• Ссылки на социальные сети 

• Правовая информация (политика конфиденциальности, условия 

использования) 

• Copyright и год 

• Логотипы сертификатов/партнеров/платежных систем 

Левая сторона 

Особенности размещения: 



• Логотип (обычно располагается в левом верхнем углу) 

• Вертикальное меню (альтернативный вариант навигации для 

некоторых типов сайтов) 

• Фильтры (для каталогов и интернет-магазинов) 

• Категории (для блогов и новостных сайтов) 

• Боковые баннеры со специальными предложениями 

• Виджеты (погода, курс валют и т.д. в зависимости от тематики) 

Визуальные принципы: 

• Меньше визуальной нагрузки, чем в центре 

• Структурирование информации по важности (сверху вниз) 

• Четкое визуальное отделение от центральной части 

Правая сторона 

Типичные элементы: 

• Форма обратной связи/заказа 

• Блок “Популярное/Рекомендуемое” 

• Корзина (для интернет-магазинов) 

• Информация о специальных предложениях/акциях 

• Контактная информация (дублирование в компактном виде) 

• Виджеты социальных сетей 

• Онлайн-чат или кнопка вызова поддержки 

Визуальные принципы: 

• Четкое отделение от основного контента 

• Компактность элементов 

• Возможность “прикрепления” к экрану при скролле (sticky элементы) 

Принципы взаимодействия зон 

• Визуальный баланс между всеми частями страницы 

• Иерархия информации— от наиболее к наименее важной 

• Единый стиль оформления всех зон 

• Достаточное пространство между зонами (“воздух”) 



• Адаптивность— корректная трансформация структуры для 

мобильных устройств 

• F-паттерн чтения— учет естественного движения взгляда 

пользователя 

• Выравнивание элементов по сетке для создания упорядоченности 

• Интуитивная понятность размещения всех элементов 

Эта структура должна быть адаптирована под конкретные задачи сайта и 

особенности целевой аудитории, сохраняя при этом основные принципы 

юзабилити и визуальной иерархии. 

  

 

Дизайн слайда 

 

Общие принципы дизайна слайда 

Композиция и структура 

• Принцип иерархии: выделение главного и второстепенного 

• Правило третей: размещение ключевых элементов на пересечении 

линий 

• Единый визуальный стил ьдля всей презентации 

• Достаточное пустое пространство (не перегружайте слайд) 

• Сетка выравнивания для упорядоченного размещения элементов 

• 1-3 ключевых идеи на одном слайде максимум 

Типографика 

• Ограниченное количество шрифтов( 1-2 семейства) 

• Размер заголовка: 28-36pt, не менее 24pt 

• Размер основного текста: 18-24pt, не менее 18pt 

• Контрастные шрифты для заголовков (sans-serif) и текста (serif) 

• Выравнивание текста: последовательное (чаще всего по левому краю) 

• Интерлиньяж (межстрочный интервал): 1,2-1,5 от размера шрифта 

• Не более 6-7 строк текста на слайде 



• Не более 6-7 слов в строке для легкости восприятия 

Цвет 

• Ограниченная цветовая палитра (3-5 основных цветов) 

• Согласованность с фирменным стилем 

• Высокий контраст между текстом и фоном (проверка на читаемость) 

• Психология цвета: учитывайте эмоциональное воздействие 

• 60-30-10 правило: 60% основной цвет, 30% вторичный, 10% 

акцентный 

Изображения и графика 

• Высокое качество и релевантность изображений 

• Единый стиль иллюстраций 

• Масштабирование без искажений 

• Обрезка ненужных частей 

• Умеренное использование эффектов 

• Визуализация данных: четкие, понятные графики и диаграммы 

• Альтернатива тексту: замена текстовых блоков визуальными 

элементами 

Типы слайдов и их дизайн 

Титульный слайд 

• Крупный заголовок: название презентации 

• Подзаголовок: краткое описание содержания 

• Информация об авторе/компании 

• Фирменная символика 

• Сильное визуальное оформление для создания первого впечатления 

• Дата презентации (если актуально) 

Слайд с содержанием 

• Четкая структура с нумерацией 

• Лаконичные формулировки разделов 

• Визуальное выделение текущего раздела 



• Минимум графики, фокус на содержании 

• Навигационные элементы(опционально) 

Информационный слайд 

• Ясная структура с заголовком 

• Маркированные списки для перечислений 

• Баланс текста и визуальных элементов 

• Пояснительные схемы и иллюстрации 

• Визуализация абстрактных концепций 

Слайд с данными 

• Понятные графики и диаграммы 

• Легенда и подписи к осям 

• Минимум декоративных элементов 

• Выделение ключевых данных 

• Источники информации (если необходимо) 

• Ограничение количества данных (не перегружайте) 

Завершающий слайд 

• Благодарность за внимание 

• Контактная информация 

• Призыв к действию (если уместно) 

• QR-код для доступа к материалам (опционально) 

• Запоминающийся визуальный элемент 

Технические аспекты 

Форматирование 

• Соотношение сторон: стандартно 16:9 или 4:3 

• Разрешение: оптимально 1920×1080px для современных дисплеев 

• Поля: достаточные отступы от края слайда (минимум 5%) 

• Согласованное расположение элементов на всех слайдах 

• Единая система заголовков 

Анимация и переходы 



• Умеренное использование (только со смыслом) 

• Последовательное появление элементов для контроля внимания 

• Простые переходы между слайдами 

• Согласованность анимационных эффектов 

• Избегание излишне креативных эффектов, отвлекающих от 

содержания 

Адаптация к условиям демонстрации 

• Проверка читаемости с расстояния 

• Учет особенностей проектора/экрана 

• Тестирование на разных устройствах 

• Альтернативные версии (светлый/темный фон) 

• Экспорт в универсальные форматы (PDF) для совместимости 

Чек-лист перед финализацией 

1. Единообразие всех слайдов 

2. Отсутствие ошибок и опечаток 

3. Читаемость с расстояния 

4. Логичность структуры и переходов 

5. Сбалансированностьт екста и визуальных элементов 

6. Соответствие содержания целям презентации 

7. Проверка всех ссылок и интерактивных элементов 

8. Оптимизация размера файла 

Эффективный дизайн слайда должен усиливать сообщение презентации, а не 

отвлекать от него, следуя принципу “меньше значит больше”. 

  

 

Данные сайта, типы моделей и базы данных 

 

I. Типы данных на сайте 

1. Пользовательские данные 



• Личная информация: имя, фамилия, e-mail, телефон, дата рождения 

• Учетные данные: логин, пароль (хешированный), права доступа 

• Поведенческие данные: история посещений, клики, время на странице 

• Предпочтения: настройки, избранное, подписки 

• Финансовые данные: платежная информация (обычно 

токенизированная) 

2. Контентные данные 

• Текстовый контент: статьи, описания, новости, комментарии 

• Медиа-контент: изображения, видео, аудио, документы 

• Метаданные контента: заголовки, описания, ключевые слова, теги 

• Структурированный контент: каталоги, списки, таблицы 

• Пользовательский контент: отзывы, рейтинги, комментарии 

3. Транзакционные данные 

• Заказы и покупки: номер заказа, состав, статус, дата 

• История платежей: сумма, метод оплаты, статус транзакции 

• Логистическая информация: адрес доставки, трекинг-номер 

• Корзина покупок: временные и сохраненные товары 

• Бонусы и скидки: промо коды, накопленные баллы 

4. Аналитические данные 

• Метрики посещаемости: количество посетителей, источники трафика 

• Конверсионные показатели: воронки продаж, доля отказов 

• Технические данные: используемые устройства, браузеры, скорость 

загрузки 

• A/B-тестирование: варианты, результаты, статистика 

• Тепловые карты: активность пользователей на страницах 

5. Технические данные 

• Системные логи: ошибки, предупреждения, информация о работе 

• Кеши: временные данные для ускорения работы 

• Сессии: информация о текущих сеансах пользователей 



• Конфигурационные данные: настройки сервера и приложения 

• Служебные данные: резервные копии, версии, индексы 

II. Типы моделей данных 

1. Концептуальные модели 

• ER-диаграммы (Entity-Relationship): описывают сущности и связи 

между ними 

• UML-диаграммы: унифицированный язык моделирования для 

описания систем 

• Онтологические модели: формализованное представление знаний о 

предметной области 

• Доменные модели: отражают бизнес-сущности и правила их 

взаимодействия 

2. Логические модели 

• Реляционные модели: структура таблиц, атрибуты и связи между 

ними 

• Объектно-ориентированные модели: классы, атрибуты, методы и 

наследование 

• Иерархические модели: древовидная структура данных (родитель-

дети) 

• Сетевые модели: графовое представление связей между данными 

• Документно-ориентированные модели: структура документов и их 

взаимосвязи 

3. Физические модели 

• Схемы баз данных: конкретная реализация с типами данных, 

индексами 

• Модели хранения: описание структур хранения (таблицы, коллекции, 

ключи) 

• Модели распределения данных: репликация 

• Модели доступа к данным: индексы, представления, процедуры 

4. Специализированные модели 

• Модель пользователя: представление пользователя в системе 

• Контентная модель: структура хранения и представления контента 



• Транзакционная модель: процессы и состояния бизнес-операций 

• Аналитическая модель: структура данных для анализа и отчетности 

• Временные модели: работа с историческими данными и изменениями 

III. Типы баз данных для сайта 

1. Реляционные СУБД 

• MySQL: популярное открытое решение, подходит для большинства 

сайтов 

• PostgreSQL: мощная система с поддержкой сложных типов и 

расширений 

• MariaDB: форк MySQL с дополнительными функциями 

• SQLite: встраиваемая БД для небольших сайтов 

• Oracle Database: корпоративное решение для высоконагруженных 

проектов 

• Microsoft SQL Server: интеграция с экосистемой Microsoft 

Применение: CMS, e-commerce, форумы, корпоративные сайты 

2. NoSQL базы данных 

• Документо-ориентированные: 

o MongoDB: хранение и обработка JSON-подобных документов 

o CouchDB: БД с поддержкой REST API и репликации 

• Ключ-значение: 

o Redis: быстрое хранилище в памяти, поддержка структур данных 

o DynamoDB: масштабируемое решение от Amazon 

• Колоночные: 

o Cassandra: распределенная система для больших объемов 

данных 

o HBase: масштабируемое хранилище на базе Hadoop 

• Графовые: 

o Neo4j: эффективное хранение связей между данными 

o ArangoDB: мультимодельная БД с поддержкой графов 



Применение: высоконагруженные проекты, сайты с динамической 

структурой данных, социальные сети, рекомендательные системы 

3. Гибридные и специализированные решения 

• NewSQL: кластерные решения с SQL-интерфейсом (CockroachDB, 

NuoDB) 

• Поисковые базы данных: Elasticsearch, Solr 

• Временные ряды: InfluxDB, TimescaleDB 

• In-memory базы данных: Memcached, Hazelcast 

• Spatial DB: PostGIS (расширение PostgreSQL для геоданных) 

Применение: сложные поисковые системы, аналитика в реальном времени, 

геоинформационные сервисы 

4. Облачные решения 

• Amazon RDS/DynamoDB/DocumentDB: управляемые БД в AWS 

• Google Cloud SQL/Firestore/Bigtable: сервисы Google Cloud 

• Azure SQL/Cosmos DB: решения Microsoft Azure 

• Firebase Realtime Database: для веб и мобильных приложений 

• Supabase: открытая альтернатива Firebase с PostgreSQL 

Применение: сайты с переменной нагрузкой, стартапы, проекты без 

выделенной инфраструктуры 

IV. Критерии выбора базы данных для сайта 

1. Характеристики проекта 

• Масштаб и нагрузка: ожидаемый трафик и объем данных 

• Тип контента: структурированные/неструктурированные данные 

• Бизнес-процессы: требования к транзакционности и целостности 

• Бюджет: стоимость лицензий и поддержки 

2. Технические требования 

• Производительность: скорость чтения/записи, обработки запросов 

• Масштабируемость: возможность горизонтального/вертикального 

роста 

• Надежность: устойчивость к сбоям, репликация данных 



• Безопасность: шифрование, аутентификация, аудит 

3. Разработка и поддержка 

• Экосистема: доступность инструментов, библиотек, фреймворков 

• Опыт команды: знакомство с технологией 

• Документация и сообщество: доступность ресурсов и поддержки 

• Интеграционные возможности: совместимость с другими системами 

V. Архитектурные паттерны работы с данными 

1. Многоуровневая архитектура 

• Уровень доступа к данным: абстракция от конкретной БД 

• Сервисный уровень: бизнес-логика и обработка данных 

• Презентационный уровень: отображение данных 

2. Микросервисная архитектура 

• База данных для каждого сервиса: изолированность данных 

• API Gateway: единая точка доступа к данным 

• Event Sourcing: хранение событий вместо состояний 

• CQRS (Command Query Responsibility Segregation): разделение 

операций чтения и записи 

3. Гибридные стратегии 

• Polyglot Persistence: использование разных БД для разных типов 

данных 

• Кэширование: Redis/Memcached для снижения нагрузки на основную 

БД 

• Федерация данных: объединение данных из разных источников 

• Шардирование: горизонтальное разделение данных по разным 

серверам 

Выбор правильной модели данных и типа базы данных критически важен для 

успешной работы сайта, его производительности и масштабируемости в 

будущем. 

  

 



Соотношение текста, изображений и пустого 

пространства на титульной странице сайта 

 

Оптимальные пропорции для современного веб-дизайна 

Рекомендуемое соотношение элементов 

• Пустое пространство (белое пространство): 50-60% 

• Изображения и мультимедиа: 25-30% 

• Текстовое содержимое: 15-20% 

• Функциональные элементы(навигация, кнопки): 5-10% 

Значение пустого пространства 

Пустое пространство (или “white space”) играет ключевую роль в 

современном дизайне: 

• Улучшает восприятие контента— предотвращает визуальную 

перегрузку 

• Повышает удобочитаемость— текст легче воспринимается с 

достаточными отступами 

• Направляет внимание— правильно распределенные пустые области 

создают визуальную иерархию 

• Подчеркивает элегантность— признак современного, премиального 

дизайна 

• Улучшает пользовательский опыт— снижает когнитивную нагрузку 

Особенности размещения элементов 

Верхняя часть экрана (первый экран) 

• Заголовок: лаконичный и емкий (5-9 слов) 

• Подзаголовок: 1-2 предложения, раскрывающих ценностное 

предложение 

• Главное изображение: одно доминирующее или композиция из 2-3 

связанных 

• Призыв к действию: четкая кнопка с контрастным дизайном 

• Пропорция: ~40% пустого пространства, ~40% визуальный контент, 

~20% текст 



Средняя часть титульной страницы 

• Соотношение может меняться: больше текста для информационных 

блоков 

• Ритм чередования: текст → изображение → пустое пространство 

• Секции с разным балансом: информационные блоки могут содержать 

больше текста, чем первый экран 

Рекомендации по типам сайтов 

Корпоративные сайты 

• Пустое пространство: 50-55% 

• Изображения: 25-30% 

• Текст: 20-25% 

• Акцент на респектабельность и структурированность информации 

Интернет-магазины 

• Пустое пространство: 40-45% 

• Изображения: 35-40% 

• Текст: 15-20% 

• Больший акцент на визуальную составляющую товаров 

Творческие портфолио 

• Пустое пространство: 55-65% 

• Изображения: 30-35% 

• Текст: 5-10% 

• Максимальный акцент на визуальное восприятие и эстетику 

Новостные сайты 

• Пустое пространство: 30-40% 

• Изображения: 25-30% 

• Текст: 30-35% 

• Более плотное размещение информации с сохранением читабельности 

Лучшие практики 

1. Правило третей— расположение ключевых элементов на 

пересечениях воображаемой сетки 3×3 



2. Золотое сечение (1:1.618)— классическая пропорция для 

гармоничного деления пространства 

3. Контраст для акцентов— выделение ключевых элементов на фоне 

пустого пространства 

4. Адаптивный подход— соотношение должно сохранять баланс на 

разных устройствах 

5. Z-паттерн или F-паттерн чтения— размещение ключевой 

информации по траектории движения глаз 

Важные замечания 

• Пустое пространство не является “неиспользуемым” — это активный 

дизайн-элемент 

• Соотношения должны адаптироваться к целям сайта и портрету 

целевой аудитории 

• Современные тренды склоняются к минимализму и увеличению доли 

пустого пространства 

• A/B-тестирование помогает найти оптимальный баланс для 

конкретного проекта 

  

 

Основные требования к сайту университета 

 

1. Информационная архитектура и контент 

Обязательные разделы 

• Об университете— история, миссия, ценности, аккредитация, 

рейтинги 

• Структура вуза— факультеты, кафедры, исследовательские центры, 

администрация 

• Образовательные программы— бакалавриат, магистратура, 

аспирантура, дополнительное образование 

• Приемная комиссия— правила приема, сроки, документы, экзамены, 

стоимость обучения 



• Наука и исследования— направления, проекты, лаборатории, 

публикации, конференции 

• Международное сотрудничество— партнеры, программы обмена, 

стажировки 

• Студенческая жизнь— мероприятия, общежития, спорт, творческие 

объединения 

• Трудоустройство и карьера— центр карьеры, вакансии, стажировки, 

истории успеха выпускников 

• Новости и события— актуальная информация о жизни вуза 

• Контакты— адреса корпусов, телефоны, электронная почта, схемы 

проезда 

2. Функциональные требования 

Основные функции 

• Личные кабинеты для студентов, преподавателей и абитуриентов 

• Интерактивное расписание занятий с фильтрами и поиском 

• Электронная библиотека с доступом к научным работам и учебным 

материалам 

• Система дистанционного обучения (LMS) или интеграция с ней 

• Онлайн-подача документов для абитуриентов 

• Виртуальный тур по кампусу и учебным корпусам 

• Формы обратной связи для различных подразделений 

• Интеграция с социальными сетями и каналами коммуникации 

• Многоязычность (минимум русская и английская версии) 

• Поисковая система по сайту и базе данных образовательных 

программ 

3. Технические требования 

Технические аспекты 

• Адаптивный дизайн— корректное отображение на всех устройствах 

• Высокая производительность— быстрая загрузка страниц 

• Масштабируемость— возможность расширения функционала 



• Безопасность данных— защита персональных данных студентов и 

сотрудников 

• Доступность (accessibility)— соответствие стандартам WCAG для 

пользователей с ограниченными возможностями 

• SEO-оптимизация— хорошая индексация поисковыми системами 

• Резервное копирование и защита от сбоев 

• Аналитика— инструменты для сбора и анализа данных о посетителях 

4. Дизайн и пользовательский опыт 

Требования к дизайну 

• Соответствие фирменному стилю университета 

• Четкая визуальная иерархия информации 

• Удобная навигация с интуитивно понятной структурой 

• Качественные фотографии кампуса, аудиторий, студенческой жизни 

• Продуманные CTA(призывы к действию) для абитуриентов 

• Баланс информативности и визуальной привлекательности 

• Инфографика для представления статистических данных 

• Читаемые шрифты и достаточный контраст 

5. Нормативные требования 

Юридические аспекты 

• Соответствие законодательству о персональных данных 

• Политика конфиденциальности и пользовательское соглашение 

• Сведения о лицензиях и аккредитациях 

• Версия для слабовидящих (по требованиям законодательства) 

• Обязательные сведения об образовательной организации согласно 

нормативам 

• Актуальная информация о руководстве и структуре вуза 

6. Интеграционные требования 

Интеграции с другими системами 

• Электронная информационно-образовательная среда(ЭИОС) 

• Система электронного документооборота 



• Электронные научные библиотеки и базы данных 

• Платежные системы для оплаты обучения 

• CRM-система для работы с абитуриентами 

• Системы видеоконференций для онлайн-мероприятий 

• Корпоративная почта и внутренние коммуникации 

7. Мобильное приложение (опционально) 

Рекомендуемый функционал 

• Персонализированное расписание 

• Уведомления о важных событиях 

• Доступ к учебным материалам 

• Навигация по кампусу 

• Новостная лента 

• Чаты для коммуникации 

8. Сопровождение и развитие 

Постоянные процессы 

• Регулярное обновление контента 

• Техническая поддержка и мониторинг 

• Анализ пользовательского поведения 

• Развитие функционала на основе обратной связи 

• Обучение администраторов системы управления контентом 

• Резервное копирование и обеспечение безопасности 

9. Рекомендуемые дополнительные функции 

Инновационные элементы 

• Интерактивные карты кампуса 

• Чат-бот для ответов на часто задаваемые вопросы 

• Счетчик дней до начала приемной кампании 

• Калькулятор стоимости обучения 

• Портфолио студентов и преподавателей 

• Стриминг важных университетских мероприятий 



• Рейтинговая система для студентов и преподавателей 

• Конструктор индивидуальной образовательной траектории 

  

 

Персональный сайт студента: структура и 

рекомендации 

 

1. Основные разделы персонального сайта 

Главная страница 

• Краткое представление— имя, специализация, курс, учебное 

заведение 

• Профессиональное фото— качественный портрет в деловом или 

повседневном стиле 

• Краткое резюме— ключевые достижения и навыки (2-3 предложения) 

• Call to action— приглашение ознакомиться с портфолио или связаться 

Об авторе / Биография 

• Образовательный путь— текущее обучение и предыдущее 

образование 

• Профессиональные интересы— направления и сферы, которые 

привлекают 

• Личная история— что привело к выбору специальности 

• Увлечения и хобби— что раскрывает вас как личность 

• Карьерные цели— краткосрочные и долгосрочные планы 

Портфолио / Проекты 

• Учебные проекты— курсовые, лабораторные, практические работы 

• Самостоятельные проекты— личные инициативы и разработки 

• Конкурсные работы— участие в хакатонах, олимпиадах, 

соревнованиях 

• Исследования— научные интересы, статьи, доклады 



• Для каждого проекта: название, описание, использованные 

технологии, результаты, ссылки на GitHub или демоверсии 

Навыки и компетенции 

• Технические навыки— языки программирования, технологии, 

инструменты 

• Профессиональные компетенции— методологии, подходы, 

специализированные знания 

• Soft skills— коммуникабельность, командная работа, тайм-менеджмент 

• Языковые навыки— уровень владения иностранными языками 

• Сертификаты и подтверждения— курсы, тренинги, образовательные 

программы 

Резюме / CV 

• Образование— учебные заведения, специальности, годы обучения 

• Опыт работы(если есть) — включая стажировки, практики, 

волонтерство 

• Технические навыки— структурированный список 

• Достижения— академические и профессиональные 

• Ссылка на скачивание PDF-версии резюме 

Блог / Публикации (опционально) 

• Профессиональные статьи— по специальности, технологиям 

• Учебные заметки— полезные материалы для других студентов 

• Отчеты о мероприятиях— конференции, хакатоны, воркшопы 

• Размышления о профессии— тренды, наблюдения, инсайты 

• Категоризация и теги для удобной навигации по темам 

Контакты 

• Email— предпочтительно профессиональный 

• Социальные сети— профессиональные аккаунты (LinkedIn, GitHub, 

др.) 

• Мессенджеры— по желанию 

• Форма обратной связи— для удобства посетителей 



• Локация— город/страна проживания 

2. Технические рекомендации 

Платформы для создания 

• Конструкторы сайтов: Wix, Tilda, WordPress, Squarespace 

• Статические генераторы: GitHub Pages + Jekyll, Hugo, Gatsby 

• Самостоятельная разработка: HTML/CSS/JS (демонстрирует навыки 

веб-разработки) 

Технические аспекты 

• Адаптивный дизайн— корректное отображение на всех устройствах 

• Оптимизация скорости загрузки— сжатие изображений, 

минимизация кода 

• SEO-оптимизация— корректные мета-теги, структурированный 

контент 

• Безопасность— HTTPS-протокол, защита от спама 

• Аналитика— подключение Google Analytics или аналогов для 

отслеживания посещений 

Хостинг и домен 

• Бесплатные варианты: GitHub Pages, Netlify, Vercel 

• Платные хостинги: Timeweb, Hostinger, DigitalOcean 

• Домен: желательно приобрести личный домен (имя.фамилия.com/ru) 

3. Дизайн и UX 

Принципы оформления 

• Минимализм— чистый и профессиональный вид 

• Согласованность— единая цветовая схема, шрифты, стиль 

• Читаемость— контрастные цвета текста и фона, достаточный размер 

шрифта 

• Акценты— выделение ключевой информации 

• Пространство— достаточные отступы между элементами 

Визуальные элементы 

• Фото и изображения— профессиональные и уместные 

http://имя.фамилия.com/ru


• Иконки— для визуального разделения разделов 

• Логотип— монограмма или персональный знак (опционально) 

• Скриншоты проектов— высокого качества, с пояснениями 

• Инфографика— для наглядного представления навыков 

4. Контентные рекомендации 

Создание текстов 

• Краткость и ясность— избегайте “воды” и канцеляризмов 

• Профессиональная лексика— демонстрирует владение предметной 

областью 

• Грамотность— отсутствие орфографических и грамматических 

ошибок 

• Структурированность— подзаголовки, списки, абзацы 

• Личная интонация— пишите от первого лица, показывайте 

индивидуальность 

Мультимедиа 

• Видеопрезентации проектов (опционально) 

• Демонстрационные ролики работы программ или приложений 

• Аудиозаписи выступлений или подкастов (если актуально) 

• Интерактивные элементы— демонстрирующие ваши навыки 

5. Дополнительные разделы 

Отзывы и рекомендации 

• От преподавателей— академические достижения 

• От руководителей практики/стажировки— профессиональные 

навыки 

• От коллег по проектам— командная работа 

Услуги (если актуально) 

• Фриланс— предлагаемые услуги и условия 

• Консультации— в профессиональной области 

• Репетиторство— для студентов младших курсов 

Участие в мероприятиях 



• Конференции— где выступали или планируете выступать 

• Хакатоны— с указанием команды и результатов 

• Воркшопы и митапы— организация или активное участие 

Образовательные ресурсы 

• Подборки полезных материалов— книги, курсы, статьи 

• Собственные учебные материалы— конспекты, шпаргалки 

• Ссылки на профессиональные сообщества 

6. Продвижение и использование 

Способы продвижения 

• Включение ссылки в резюме и профили на job-сайтах 

• Добавление в подпись e-mail 

• Шаринг в профессиональных сообществах 

• Ссылка в профилях социальных сетей 

• Использование в нетворкинге— конференции, встречи, стажировки 

Обновление и поддержка 

• Регулярное обновление проектов— минимум раз в семестр 

• Актуализация информации о навыках и достижениях 

• Публикация новых постов в блоге (если ведется) 

• Проверка работоспособности ссылок и контактной информации 

• Отслеживание аналитики для понимания аудитории 

7. Примеры использования сайта 

Для студентов IT-направлений 

• Демонстрация кода— интеграция с GitHub, GitLab 

• Технические задачи— алгоритмы, решения, объяснения 

• Программные проекты— с полным циклом разработки 

• Open-source вклады— участие в сторонних проектах 

Для студентов дизайна 

• Расширенное портфолио с разбором кейсов 

• Визуальные концепты и эскизы 



• Процесс проектирования— от идеи до реализации 

• Стилистические эксперименты и исследования 

Для студентов гуманитарных направлений 

• Публикация эссе и исследовательских работ 

• Обзоры и рецензии книг, статей, фильмов 

• Выводы исследований и аналитические материалы 

• Культурологические или лингвистические проекты 

Для студентов естественно-научных направлений 

• Описания лабораторных исследований 

• Визуализация данных и результатов экспериментов 

• Научные статьи и тезисы 

• Инфографика по научным темам 

Персональный сайт студента — это не просто онлайн-визитка, но мощный 

инструмент профессионального развития и поиска карьерных возможностей. 

Он демонстрирует не только технические навыки, но и самоорганизацию, 

креативность и профессиональный подход к построению личного бренда. 

  

 


